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Estrategias y lineas de accidn

ESTRATEGIAS Y LINEAS DE ACCION

AL
REORIENTACION ACTIVIDAD ECONOMICA HACIA EL MAR.
Potenciacion de la préctica de deportes nauticos entre los residentes. X
Impulso a la creacién de empresas de servicios y actividades nauticos. X
Divulgacion de conocimiento sobre navegacion, pesca y trabajos X
relacionados con el mar.
Mejora de la fachada maritima y accesibilidad de los puertos del
municipio.

X

UNIFICACION DE IMAGEN DE DESTINO TURISTICO. MARCA.
Creacion de una marca integral y unificacion de acciones

7 X
promocionales.
WA Vinculacion positiva. X
SERN Impulso a la promocion y comercializacion. X
;%88 Embellecimiento del Municipio. X
SN Sefializacion urbana. X
C INCREMENTO DEL EMPLEO Y REORIENTACION A TRABAJADORES DE SECTORES EN DECLIVE.
(@B Formacion cualificada de los empleados del sector turistico. X
(@vI8 Formacion en actividades complementarias a los productos turisticos. X
C3 Impulso a las practicas en establecimientos de la localidad, en X
combinacion con los periodos formativos (estudios turisticos).
Idiomas en todos los servicios turisticos. X
Calendario para la Campafia de Sensibilizacion Turistica. X
Presencia de representantes de colectivos, asociaciones, etc., en los
foros turisticos de toma de decisiones.
Divulgacion de los compromisos y noticias turisticas (portal web Ayto.) X
Retroalimentacion, sugerencias. X
DIVERSIFICACION DE PRODUCTOS TURISTICOS.
Configuracion integral de los productos turisticos. X
Coordinacion con los gestores correspondientes aquellos productos de X
caracter complementario, que enriquezcan la experiencia turistica.
Impulso a nuevas actividades potencialmente turisticas con bajo -
impacto medioambiental y alto grado de sostenibilidad.
F PUESTA EN VALOR DE RECURSOS TURISTICO-CULTURALES.
8 Inventario turistico-cultural. X
F2 Recuperacion y puesta en valor de recursos de importancia histérica en X
el Municipio.
2588 Vinculaciones con personalidades, histdricas o no, conocidas. Posibles
rutas, visitas, etc.
3.0 Consolidacion de un calendario de actividades culturales.
G ACCESIBILIDAD Y MOVILIDAD.
(BB Accesibilidad total areas turisticas. X
<A Plan de movilidad. X
(i8N Transporte ecolégico, innovador y sostenible X

(S8 Itinerarios para bicicletas. X



Estrategia A: “Reorientar la actividad econdmica
del municipio hacia el mar”

Al. Potenciacidon de la practica de deportes nauticos entre los residentes.

Medida 1: Deporte escolar.
Accion 1: Anexo 1 con actividades deportivas de 2017.
Accion 2: Puesta en funcionamiento CAANN

Medida 2: Competiciones de deportes nauticos.
Accion 1: Anexo 1 con actividades deportivas de 2017.

Medida 3: Potenciar la practica de deportes nduticos organizando ferias, exposiciones, etc.
Accion 1: Feria Ndutica Marina de las Salinas.
Accion 2: Sea World Exhibition, desde 2012.



Estrategia A: “Reorientar la actividad econdmica
del municipio hacia el mar”

A2. Impulso a la creacion de empresas de servicios y actividades nauticos.

Medida: Transporte desde los establecimientos de alojamiento turistico hacia las playas.

Accion: Este afio, 2017, se ha solicitado a la autoridad autondmica de transportes el establecimiento de una
linea de autobus con dicho servicio.

Medida: Coordinacion para el traslado de turistas hacia los eventos de tipo nautico .
Medida: Actividades deportivas novedosas.

Medida: Empresas que faciliten el traslado de utensilios, articulos y otras cosas que precisen los usuarios de
instalaciones nauticas

Medida: Empresas que ofrezcan servicios “a bordo”



Estrategia A: “Reorientar la actividad econdmica
del municipio hacia el mar”

A3. Divulgacion del conocimiento sobre navegacion, pesca, y trabajos relacionados con el mar.

Medida: Divulgar el conocimiento sobre la pesca tradicional al permitir visitas y excursiones en los barcos
pesqueros, y poder asi vivir la experiencia “de primera mano”. San Pedro del Pinatar participd hace afios en el
programa europeo MARIMED (para vincular el turismo a la pesca tradicional).

Accion: Existe el servicio ofertado por un pescador San Pedro.

Medida: Poder visitar la subasta del pescado y la zonas de acuicultura (ésta en alguna de sus modalidades)

Accion: Este verano de 2017 se han puesto en marcha algunas visitas a las mismas desde el programa
#MiMarMenor.




Estrategia A: “Reorientar la actividad econdmica
del municipio hacia el mar”

A4. Mejora de la fachada maritima y accesibilidad de los puertos del municipio.

Club Nautico Villa de San RegLo
= ! -

Ll X ‘,Z:
Acceso prncipsl porcareters, observese Is entrads poco lamativa y s parte de stras del edificio principsl.
Fotos capturadas de Google Egrth — Street View.

Darsena Deportiva Marina de las Salinas

3 - e |
Dérsena deportiva Manina delas Salinas, vista lateral y acceso principal por camaters. Fotos capturadas de
Google Earth — Street View.

Club Nautico de Lo Pagan

Fachads del edificio prncipsi, por detras, segun se accede por la cameters.

Club Nautico de La Puntica

Imsgen del Club y vists aérea del fondeadero.



Estrategia B: “Unificacion de imagen de destino
turistico. Marca”

B1. Creacidn de una marca donde se integren los productos turisticos del Municipio y unifique cualquier
accion promocional que se lleve a cabo.

Medida: Marca unificada.
Accion: En 2016 se crea la marca “Paraiso Salado”.

B2. Vinculacion positiva. Difusion de la marca de manera conjunta con las empresas respetuosas con el
medio ambiente, que desarrollen productos innovadores, con métodos tradicionales y/o bajo criterios de
calidad.

B3. Impulso a la promocion y comercializacion.

Medida: Coordinar las acciones promocionales

Accion: Participacion activa con el ITREM y las misiones promocionales de Wala, junto con los municipios del
Mar Menor.



Estrategia B: “Unificacion de imagen de destino
turistico. Marca”

B3. Impulso a la promocion y comercializacién (continuacidn)
Medida: Puesta en marcha de la plataforma HERMES del Instituto de Turismo de la Region de Murcia.

Accion: La Concejalia de Turismo gestiona las Visitas Guiadas Gratuitas en ella, y varios empresarios turisticos
locales, utilizan las herramientas a su alcance para ofrecer sus productos.

B4. Embellecimiento del Municipio.
Medida: Realizar un inventario de aquellas zonas susceptibles de embellecer o mejorar.

Accion: Obtener informacion de los cuestionarios que se realizaran a los vecinos, y de la Oficina de Atencién al
Ciudadano

Accidn: Los molinos salineros (declarados Bien de Interés Cultural) en el verano de 2016 disfrutaron de
restauracion y arreglos en sus fachadas.



Estrategia B: “Unificacion de imagen de destino
turistico. Marca”

B4. Embellecimiento del Municipio (continuacion)




Estrategia B: “Unificacion de imagen de destino
turistico. Marca”

B4. Embellecimiento del Municipio (continuacién)

Medida: A través del proceso participativo para la EDUSI de San Pedro del Pinatar, convocatoria 2015, se
recogio la sugerencia de mejora para el Barrio de Los Saez, que podria catalogarse como zona deprimida.

Accidn: El Parque Comercial “Pinatar Park”, que se inauguré el 30 de noviembre de 2016, supuso asi mismo la
reordenacion del barrio con una amplia zona verde que ha contribuido a embellecer la entrada al municipio
por la N-332 desde San Javier y a la mejora del entorno.




Estrategia B: “Unificacion de imagen de destino
turistico. Marca”

B5. Senalizacion urbana.

La Concejalia de Turismo planificé y establecid la sefializacion de los alojamientos turisticos, en 2007, se hizo
una puesta al dia en 2009 y otra en 2015 (esta ultima para algunos indicadores urbanisticos).

Senalizacion de alojamientos turisticos (fondo amarillo). Indicadores urbanos.



Estrategia C: “Incremento del empleo y reorientacion
a trabajadores en sectores declive”

C1. Formacion cualificada de los empleados del sector turistico.

Medida: Colaborar estrechamente con el ITREM y otros organismos para impartir en San Pedro del Pinatar
cursos, jornadas y talleres relacionados con el sector turistico.

Accion: A través del convenio firmado hace afios entre el ITREM y el Ayuntamiento, organizar anualmente
diversas acciones formativas como las acontecidas estos ultimos afos.

Cursos organizados durante 2016 y 2017:

2016 Horas Fechas Admitidos
Técnicas y habilidades de sala: corte de jamon 12 Del 8 al 10 de marzo 18
Técnicas y habilidades de sala: atencion al cliente 12 Del 9 al 11 de mayo 16
Tecnicas y habilidades de sala: la cocteleria 12 Del 24 al 26 de mayo 14
2017

Cocteleria avanzada 12 Del 27 al 29 de marzo 20
Atencidn al cliente en hosteleria 12 Del 9 al 11 de mayo 13
Camarero de banquetes 24 Del 25 sept al 3 oct 14
Claves de internet y redes sociales para atraer (aun por
clientes 6 13 v 15 de noviembre | celebrar)




Estrategia C: “Incremento del empleo y reorientacion
a trabajadores en sectores declive”

C2. Formacion en actividades complementarias a los productos turisticos que den cabida a trabajadores que
provienen de otro sector en declive o sin cualificacion.

Esta linea ahonda en la C1 ya que propondra formacidon enfocada a emprendedores que pongan en marcha
empresas de ocio y servicios que en la actualidad no existan, ya sea como las mencionadas en la linea A2
(ndutica), bien de caracter artesano o relacionadas con algun producto local.

Sastegnomo
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Estrategia C: “Incremento del empleo y reorientacion
a trabajadores en sectores declive”

C3. Impulso a las practicas en establecimientos de la localidad, en combinacién con los periodos formativos,
(estudios turisticos)

El objetivo de esta linea es establecer formacién reglada en alguno de los institutos de secundaria de la
localidad, relacionada con el sector turistico.

Algunas empresas turisticas del municipio ya tienen convenio con la Universidad de Murcia para las practicas
de los Alumnos del Grado de Turismo, y en otras ramas de formacion hay convenios entre empresas locales y
centros de secundaria de Cartagena, Murcia, Alicante

C4. Idiomas en todos los servicios turisticos.

El objetivo de esta linea es concienciar a los empresarios turisticos de la importancia de la atencion en idiomas
como valor afiadido a su producto, y de que es vital que todo el personal se forme y se recicle constantemente.
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Estrategia D: “Sensibilizacion y participacion
ciudadana”

D1. Calendario para la Campaiia de Sensibilizacién Turistica.

Medida: Facilitar a través del portal del Ayuntamiento, en el area de turismo o una creada especificamente
para el Consejo Sectorial de Turismo, un formulario donde recabar la opinidon y las sugerencias de los
residentes, visitantes y turistas del destino.

Una vez que el cuestionario estuviese cerrado, se analizaria la informacion analizada, y se estableceria la
estructura y contenido de las charlas de sensibilizacion, asi como la duracidn y fechas adecuadas.

Se contara con la colaboracion y experiencia del Centro de Cualificacion Turistica, a la hora de seleccionar a los
ponentes, etc.

D2. Presencia de representantes de colectivos, asociaciones, etc., en los foros turisticos de toma de
decisiones.

Medida: Obtener el mayor numero posible de opiniones de la poblacidn residente, de empresarios del sector y
representantes de agrupaciones, colectivos, asociaciones, etc., y establecer un ambiente de intercambio de
informacién y necesidades, que enriquezca el desarrollo turistico del municipio.

Accion: Constitucion del Consejo Sectorial de Turismo de San Pedro del Pinatar. Ver Anexo 2 con los agentes
implicados.



Estrategia D: “Sensibilizacion y participacion
ciudadana”

D3. Divulgacion de los compromisos y noticias turisticas

Medida: Dar a conocer los compromisos y las noticias turisticas que surjan de la puesta en marcha este plan
estratégico.

Accion: Designar un responsable de comunicacion externa del proyecto, que se encargara de facilitar Ila
informacidn al Gabinete de Medios de Comunicaciéon del Ayuntamiento, etc.

Accion: Publicacion en redes sociales a través del Facebook de la Concejalia de Turismo y notas de prensa.

D4. Retroalimentacion, sugerencias.

Todo proceso de planificacion precisa “tomar el pulso” a las medidas que implementa.

Para lograr este objetivo se establecera un sistema de encuestas de satisfaccidn, tanto a los agentes turisticos,
como a residentes y turistas, para conocer sus apreciaciones sobre el Plan.

Esta recogida de informacién se hara de forma presencial, preferiblemente, y también por internet (poniendo
el cuestionario en el portal web del Ayuntamiento).



Estrategia E: “Diversificacion de productos
turisticos”

El. Configuracion integral de los productos turisticos.

Medida: Iniciar un proceso de analisis de los recursos turisticos que motivan a un viajero o visitante a venir San
Pedro del Pinatar. Una vez evaluados se determinan los subproductos que le ampliaran las posibilidades de
elegir, anadiendo valor al principal, al motivador.

Accion: Desde la Concejalia de Turismo se configura una agenda semanal con los eventos y actividades que son
de interés turistico y la remite todos los lunes a los alojamientos turisticos.

Accion: Se puso en marcha, junto con en la Red de Oficinas de la Regién de Murcia, las Visitas Guiadas
Gratuitas, y en todas sus ediciones (la octava en 2017), se han completado practicamente todos los grupos
ofertados.

Accion: Se estan estudiando, por parte de la Concejalia de Turismo, la realizacidon de varias ofertas que recojan
actividades, visitas, eventos, etc., que se pueden desarrollar en el municipio, ajustandolas al tipo de estancia,
el perfil del turista y a la temporada.

«  “ALAMARIRASY DE LO QUE PESQUES COMERAS”. Actualmente en fase inicial de implantacién.

*  Se prevé que se coordinen excursiones a algunos centros de la comarca no turisticos (a priori), de especial
relevancia por su trascendencia o renombre nacional como la industria del salazén y también de la
agricultura.



Estrategia E: “Diversificacion de productos
turisticos”

E2. Coordinacidon con los gestores correspondientes aquellos productos de caracter complementario, que
enriquezcan la experiencia turistica.

Todo producto turistico se enriqguece acompafado de otros complementarios, que deben coordinarse vy
organizarse de manera que se garantice la oferta de los mismos en dptimas condiciones.

Medida: Para configurar de la forma mas completa cada producto y evitar asi sorpresas desagradables al
turista, se debe sondear a las empresas que los ofrecen y ayudarles para que aumenten la calidad del servicio
(alcanzando asi los estandares turisticos deseados).

Accion: Este afio 2017 se ha recibido formacion en la Concejalia de Turismo para retomar los compromisos y
formar parte de los destinos con este sistema de calidad.



Estrategia E: “Diversificacion de productos
turisticos”

E3. Impulso a nuevas actividades potencialmente turisticas con bajo impacto medioambiental y alto grado de
sostenibilidad.

Medida: Promover la creacion y/o conversion de las empresas con el objetivo de generar un bajo impacto
ambiental y/o de lograr una gestidn con criterios de sostenibilidad

Accion: Desde la administracion se promovera su adhesion a los ODS de las Naciones Unidas, ya que afiaden
valor al producto que ofreceny, a la vez, mejoran la imagen del destino turistico.

Accion: Desde el Ayuntamiento se impulsaran acciones conjuntas, tendentes a difundir la actividad de este tipo
de empresas, asociandola a la imagen de marca establecida y promoviendo el consumo de sus productos.

Medida: Ampliar esta linea de proteccion medioambiental, impulsando la ejecucidon del denominado “Parque
Lineal”



Estrategia E: “Diversificacion de productos
turisticos”

E3. Impulso a nuevas actividades potencialmente turisticas con bajo impacto medioambiental y alto grado de
sostenibilidad.




Estrategia F: “Puesta en valor de recursos
turistico-culturales”

F1. Inventario turistico-cultural.

Los recursos turistico-culturales son aquellos que trascienden los intereses de la poblacidon local y pueden
suscitar expectativas sobre los turistas.

Medida: Valorar los diversos recursos y conocer sus potencialidades turisticas.

Accion: Inventario de recursos turisticos, incluyendo accesos, sefializacion, aparcamiento cercano,
accesibilidad, et.

Medida: Incorporar los recursos potenciales a los sondeos de opinidn para conocer asi la predisposicion de los
turistas.



Estrategia F: “Puesta en valor de recursos
turistico-culturales”

F2. Recuperacion y puesta en valor de recursos de importancia historica en el Municipio. Museo del Mar.
Yacimientos arqueoladgicos en El Salero, Huerto Matias y La Raya.

Con las fichas de recursos elaboradas en la L1, se contarad con informacion muy valiosa de todo lo que es
susceptible de convertir en atractivo turistico.

San Pedro del Pinatar cuenta con muchos recursos que no se han explotado, incluso algunos que han dejado de
existir pero que merecen un lugar destacable en nuestro patrimonio cultural, como la Fabrica de Chocolates
Tarraga, cuyos productos “pasearon” el nombre del municipio por toda Espaia.

Fotografias de envolturas de diversas variedades de Chocolates Tarraga. Fotos de la Galeria de Imagenes
de Google.



Estrategia F: “Puesta en valor de recursos
turistico-culturales”

F3. Vinculaciones con personalidades, histdricas o no, conocidas. Posibles rutas, visitas, etc.

Esta linea trabaja sobre el conocimiento de los vinculos entre algunas personalidades con el Municipio, a fin de
aportar valor afiadido a la promocion del destino.

Accion: Se elaborard una relacion de personalidades, sondeando a los residentes (Encuesta de opinién),
empresarios, etc., también buscando en los archivos municipales. Posteriormente se pasara a valorar su
posible difusion.

Accion: En el caso de que la valoracion sea positiva, implementar acciones a llevar a cabo, como por ejemplo, si
existe la casa donde nacid, vivié o murio, ver en qué estado se encuentra y, bien colocar un panel explicativo
en la fachada o bien, si se pudiera, ponerla en valor para visitas. Si entre algunas de las personalidades hubiese
relacién, ver la idoneidad de establecer una ruta entre ellas.

Bardn de Benifayé Leonor Guemra y Pedro Pagan

Ayuso
Fotografias de la web www.murcia.com y propia (Barén de Benifayo)

D. Emilio Castelar



Estrategia F: “Puesta en valor de recursos
turistico-culturales”

F4. Consolidacion de un calendario de actividades culturales.

Medida: Ampliar |la oferta cultural del municipio, ya que es algo que solicitan tanto los residentes como
visitantes y turistas.

Accion: Programar actividades fuera de la temporada estival:
* Sal de Calle (ahora de caracter anual)
*  Festival Allegro (3 dias coincidiendo con el puente festivo del Pilar)

* O establecer una periodicidad de conciertos o actividades teatrales en el Espacio de Ocio Tiempo Libre y
Artes Emergentes (EOTLAE).

Fotografias del certamen de teatro Sal de Calle. Galeria de Imagenes de Google.



Estrategia G: “Accesibilidad y movilidad”

San Pedro del Pinatar goza de una gran ventaja para la movilidad y accesibilidad, tiene un término
relativamente pequefo y no hay elevaciones.




Estrategia G: “Accesibilidad y movilidad”

G1. Consecucion del mayor grado de accesibilidad posible, al menos en las areas urbanas de influencia
turistica, asi como las conexiones entre los principales puntos de interés y los establecimientos turisticos.

Medida: Examinar los lugares turisticos y sus areas de influencia, bajo criterios de accesibilidad, e incluir las
conexiones entre los distintos puntos de interés.

Accion: En las fichas de cada recurso.

Accion: Se firmé en 2016 un convenio con la Federacion de Asociaciones Murcianas de Personas con
Discapacidad Fisica y Orgénica (en adelante FAMDIF-COCEMFE) y del mismo han surgido las mejoras en las
infraestructuras.

Accion: Proyecto de modernizacidn y eliminacién de barreras arquitectdnicas del centro urbano de San Pedro
(ya licitado para inicio de obras 2018)



Estrategia G: “Accesibilidad y movilidad”

G2. Plan de movilidad.

Medida: Promover el uso de transportes colectivos y accesibles. Es preciso preparar mas recorridos para
usuarios de bicicleta.

Accion: Para ello, en coordinacién con la Concejalia de Medio Ambiente, se debe impulsar el Plan de
Movilidad Urbana. Tanto esta linea como la G1, G3 y G4 redundan en la imagen de San Pedro del Pinatar
como destino turistico “saludable”.

G3. Promover el transporte ecologico, innovador y sostenible.

En coordinacién con la Concejalia de Medio Ambiente, se debe impulsar el funcionamiento del “Autobus
Solar” en La Mota, u otro transporte alternativo y no contaminante, como un tranvia que podria hacer el
recorrido fijo entre ambos molinos, o el recorrido que sigue desde el Molino Quintin por la Avenida del
Puerto, Rotonda Flamencos, Ctra. De las Salinas y Puerto de San Pedro.



Estrategia G: “Accesibilidad y movilidad”

G3. Promover el transporte ecoldgico, innovador y sostenible.

En coordinacidon con la Concejalia de Medio Ambiente, se debe impulsar el funcionamiento del “Autobus
Solar” en La Mota (ya funcioné en 2007), u otro transporte alternativo y no contaminante, como un tranvia
que podria hacer el recorrido fijo entre ambos molinos, o el recorrido que sigue desde el Molino Quintin por
la Avenida del Puerto, Rotonda Flamencos, Ctra. De las Salinas y Puerto de San Pedro.




Estrategia G: “Accesibilidad y movilidad”

G4. Acondicionar mas itinerarios para bicicletas.

Medida: Establecer mas itinerarios para ciclistas.

Accion: Este afio, 2017, se ha sacado a concurso la remodelacidn de la Calle Campoamor, que conllevara un
carril bici junto al Paseo Maritimo y conectard con el de La Mota y la Avenida del Puerto.




CONCLUSIONES

La economia del municipio se basa principalmente en el sector servicios, lo que es bueno para este plan de
desarrollo, ya que el tejido comercial ya existe. Se recomienda incidir en el emprendimiento a través de
una identificacion mayor con el destino y productos innovadores.

La cualificacion del personal que habitualmente trabaja los establecimientos turisticos no esta evaluada,
aunque se han comunicado a la Concejalia de Turismo necesidades en este sentido por parte de algunos
directores de establecimientos, y se coordinan acciones formativas a través del servicio de empleo.

Hay que mejorar el transporte publico por autobus sobre todo dentro de la localidad y los servicios
cercanos al municipio. Destacan también los problemas de interconexion entre los distintos pueblos
riberefios del Mar Menor, no sélo por tierra, sino también por mar.

Los eventos culturales se programan e informan pensando en la poblacidn residente, resultando
complicado para un visitante acceder a la informacion sobre las fiestas y eventos con la antelacién
suficiente para decidir si viene o no a disfrutar de ellas. Se incide en la necesidad de traducir la
programacion.



CONCLUSIONES

Las instalaciones deportivas se usan por los residentes con apenas acceso por parte de los turistas, ni
muchas facilidades para ello (transporte inexistente al Polideportivo). La Concejalia de deportes organiza
sus programas en funcion de los vecinos del municipio. PINATAR ARENA funciona desde enero de 2013 y
ha contribuido a ubicar nuestro municipio en el deporte internacional. Se realizan competiciones
deportivas consolidadas como “Correlimos”, “FullMoon”, el “Triatldn Marina de las Salinas”, etc., que
tienen gran participacion. Durante el verano de 2017 se ha puesto en marcha la zona “Playa Deportiva” en
la playa de Villananitos. Ver Anexo 1 con actividades deportivas 2017.

El Centro de Actividades Nautica funciona desde 2014, se ha incrementado la actividad nautica en el
municipio.

Es prioritario solicitar la reordenacién de la zona de La Mota (ambas orillas y paseo), los accesos instalados
por el Medio Natural hace afos necesitan mantenimiento y en algunos casos reposicion de elementos
deteriorados. Asi como una adecuacion de las plataformas, rampas y escaleras a los usos turisticos, con
facilidades para duchas, lavapiés, vestuarios, custodia de valores, etc.

Es muy importante, ya que se apuesta por el producto de turismo de salud, asegurar la total accesibilidad
en el entorno de las instalaciones turisticas, asi como en las vias de comunicacion para llegar a ellas, y la
conectividad con todos los locales de interés.



CONCLUSIONES

La ocupacion en los establecimientos turisticos del municipio se ha incrementado en los ultimos afios,
desde la puesta en marcha del Plan Estratégico, siendo los datos generales:

ANOS 2013 2014 2015 2016

TOTAL (%) 44,21 44,87 51,51 53,64

Fuente: Datos estadisticos de la Concejalia de Turismo, facilitados por los establecimientos.

La ocupacion en temporada alta (de junio a septiembre) también:

VERANO
JUNIO [JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE |TOTAL
2017| 60,54 75,60 87,30 68,13 72,89
2016| 61,43 78,53 87,23 63,14 72,58
2015| 55,92 75,22 88,06 60,95 70,04
2014| 55,14 64,44 78,99 56,41 63,75
2013 50,14 65,97 82,80 51,73| 62,66

Fuente: Datos estadisticos de la Concejalia de Turismo, facilitados por los establecimientos



CONCLUSIONES

En el grafico siguiente se observa cdmo se suaviza la curva de ocupacion en los afios 2015 y 2017 (hasta
septiembre).
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CONCLUSIONES

La tendencia que muestra el grafico anterior incide especialmente en la reduccién de la marcada
estacionalidad que llevan asociadas las zonas costeras. A esto han contribuido los numerosos eventos
programados fuera de la temporada estival, asi como la actividad de Pinatar Arena que generé 21.000
noches de hotel entre los afios 2013 y 2014 en San Pedro del Pinatar (segun su propio informe de gestidon
de ese afo).

Presentacién Plan Estratégico de Turismo
Octubre 2017
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